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Abertura



Estratégia de Marca

Marca única, empresa única

O FAS é uma Associação que atua em diversos projetos, que ocorrem 
simultaneamente e com marcas próprias. Assim, é necessário afirmar-se como 
uma única instituição, para que possa receber total crédito por suas capacidades e 
realizações.

Para isto, o FAS precisa:

Afirmar uma marca única, consistente com sua Missão, Visão e Valores.

Operar sob um único nome, FAS. O uso de um nome único auxilia o aumento da 
percepção da marca e agrega um tom mais humano e familiar à instituição.

União sob uma única estratégia de posicionamento para transmitir uma mensagem 
clara com base nos atributos da Marca.



Posicionamento

A importância do posicionamento da marca 
em nossa relação cotidiana com o mundo

Todo o trabalho da instituição gira em torno da excelência de nossas ações e 
do ser humano. Buscamos entender suas especificidades, seus males, suas 
angústias, em busca de soluções, e de melhoria de qualidade de vida

Hoje, com o maior alcance de nossas ações, o bem-social e os interesses da 
coletividade continuam sendo não só nossa prioridade, mas o sentido de nossa 
existência. Nossa marca nos posiciona no presente e nos orienta uma direção 
de futuro com excelência.



A Marca FAS

Guia rápido

Este Guia visa orientar a aplicação da marca FAS em todas as 
manifestações visuais.

Aqui você encontrará os elementos que compõem nossa identidade 
Visual: fontes tipográficas, paleta de cores, grafismos e indicações do 
tipo de imagem adequado para cada aplicação.

A correta utilização deste manual é muito importante para a criação 
de materiais visuais que transmitam o posicionamento, os valores e 
atributos do FAS.



Apresentação da Marca FAS
Descrição geral

A marca FAS é composta por um microscópio estilizado na cor azul e o texto "FAS" na cor 
branca. O microscópio representa a missão histórica do FAS, de meio século de estudos e 
pesquisas em busca do aperfeiçoamento permanente em pesquisa científica. 

O desenho vetorizado do microscópio é composto por linhas finas e curvas suaves. O 
objetivo é criar uma marca elegante e moderna que seja facilmente reconhecível.

Cor

A cor azul principal utilizada na marca é a R53 G71 B133. Essa cor foi escolhida por ser 
uma tonalidade de azul que transmite seriedade e profissionalismo.

Fonte

A fonte utilizada na marca é a Roboto. Essa fonte é uma fonte sans-serif gratuita e de 
código aberto desenvolvida pelo Google. Ela é semelhante à Open Sans em termos de 
estilo e proporções, e é facilmente disponível para download em uma variedade de 
plataformas.



A Marca FAS
Aplicação

A marca FAS pode ser utilizada em uma variedade de aplicações, incluindo:

Material impresso, como cartazes, panfletos e folders;
Material digital, como sites, mídias sociais e materiais de marketing;
Uniformes e materiais promocionais;
Ambientes físicos, como fachadas e sinalização.

O manual de identidade visual da marca FAS irá fornecer diretrizes para o uso da marca em todas 
as suas aplicações. O manual irá incluir informações sobre:

• Cores;
• Fontes;
• Uso da marca;
• Padrões de aplicação.
• Conclusão

A marca FAS é uma marca moderna e elegante que representa a missão e os valores do Centro 
de Estudos e Pesquisas Científicas Francisco Antonio de Salles. O manual de identidade visual da 
marca irá garantir que a marca seja utilizada de forma consistente e eficaz em todas as suas 
aplicações.



Os componentes da Marca

Marca Principal
(logotipo da sigla + ícone)

Ícone Visual Sintético

Logotipo da sigla

Marca adicional usada em conjunto com a 
principal ou separadamente em algumas aplicações

(logotipo do Título)

A identidade visual do FAS é formada por um 
ISÓLOGO da marca principal que é uma 
combinação do ícone com o texto da sigla (FAS), 
que podem ser separados em alguma situações 
que iremos abordar nesse manual e por um 
logotipo adicional descritivo do título, que é 
opcional e pode ser omitido, mudar de relação 
(vertical - abaixo - ou horizontal - ao lado,) ou ser 
empregado sozinho, sem a marca principal, de 
acordo com as aplicações, que serão detalhadas 
neste manual.



Versão principal

A Marca FAS é o elemento principal do nosso Sistema 
Visual e sua presença em todas as manifestações 
visuais é a base da nossa comunicação. 

A Marca principal é composta pelo ícone e estes 
elementos mantêm relações de posição e tamanho 
fixos que jamais podem ser alterados.

O símbolo e o logotipo da sigla são Inseparáveis e 
podem ser utilizados sempre de acordo com que 
determina este manual.

Independente da região ou idioma, o nome FAS 
nunca deve ser traduzido. O desenho da Marca, suas 
relações e cores também estão definidos neste 
manual.



Versão ícone 1:1

#00AFEF #000000 #104BA4

#FFFFFF

A Marca FAS é o elemento central da nossa identidade 
visual. Sua presença em todos os nossos materiais de 
comunicação é fundamental para transmitir nossa 
mensagem. A Marca principal é composta por um ícone e 
um símbolo. Esses elementos devem ser mantidos em 
posições e tamanhos fixos, e nunca devem ser alterados.

O símbolo e o logotipo da sigla FAS são inseparáveis. Eles 
devem ser usados sempre de acordo com as diretrizes 
deste manual.

O nome FAS deve ser usado independentemente da 
região ou idioma. As diretrizes deste manual também 
definem o desenho da Marca, suas relações e cores.



Versão completa  com logotipo de título

Marca Principal

Nome Completo da Instituição

Esta versão da marca FAS deve ser usada sempre que a comunicação for 
dirigida ao público externo à instituição, pois pode não conhecer a instituição e o 
significado da sigla. 

Também deve ser usada em mídia digital, como banners e outros componentes 
empregados em meios responsivos, que podem ser visualizados por aparelhos 
celulares e tablets em orientação vertical. 

Exemplos de aplicação: assinaturas de e-mail, banners, cabeçalhos de sites, 
documentos, páginas e posts.



                    

Arejamento 

Arejamento

x/4

x

x/4

x/4
x/4

Arejamento: Para aumentar a 
percepção da Marca é necessário 
respeitar uma área em toda a sua 
volta, livre de qualquer interferência. 

A medida mínima desta área equivale 
à um quarto da altura do símbolo do 
FAS, ou da composição símbolo + 
logotipo, quando combinados.

Redução: O limite de redução da 
Marca FAS com logotipo é de 30 x 22 
mm (354 x 259 pixels) e da marca 
isolada é de 12mm ou 135 pixels.



O limite de redução do ícone é de 12mm ou 130px. 

Limite de redução: 45 x 6 mm 
Fonte: Swis721BT - tamanho: 7

 

Fonte: Impact - tamanho: 8

 

Redução

O limite de redução da Marca FAS completa
é de 30 x 22 mm (620 x 95 pixels)

xObs. Em favicons esse limite é de 96 x 96 pixels

O limite de redução da logo principal é de 7,6 x 12,7 mm
ou 90 x 150px  

12mm

Limite de redução de
12mm ou 140px

Limite de redução de
52 x 8mm 

Limite de redução de
18mm ou 210px

O limite de redução do logotipo do título é de: 
Fonte: ROBOTO  7 

  

Os limites máximos de redução garantem a
legibilidade e compreensão da marca, e devem
ser respeitados.

(Os arquivos SVG não têm um tamanho específico)



Aplicação em fundos diversos

A marca FAS com logotipos 
só pode ser aplicada sobre 
fundo branco. 

Fundos claros são exceções 
se forem lisos.

Se a marca for aplicada sobre 
fundo colorido, deve-se criar 
uma área branca ao redor da 
marca, ou utilizar um ícone 
em PNG transparente ou 
ícone de fundo branco.



Usos incorretos

FAS

CCIH

Nesta página estão exemplificados alguns usos 
incorretos da marca FAS.

1. Não distorcer a marca

2. Não rotacionar ou inclinar a marca

3. Não utilizar a marca na posição horizontal

4. Não rotacionar qualquer dos elementos da marca

5. Não alterar a tipografia

6. Não inverter as cores da marca

7. Não alterar as cores da marca

8. Não alterar a proporção entre o símbolo e o logotipo

9. Não alterar a disposição dos elementos da marca

10. Não conectar palavras fora do manual com a marca

11. Não aplicar efeitos visuais na marca

12. Não inserir contorno ou aplicar transparência



Marca centralizada

Posicionamento e
tamanho da Marca

Área máxima da Marca até 1/4 da área
do campo visual

x

x

x=mínimo

x

x

x=mínimo

x

x

A Marca nunca se posiciona no centro da 
peça. Pode estar à esquerda ou à direita, 
na parte
superior ou inferior da peça, mas não 
centralizada.

Pelas mesmas razões, a Marca não deve
ocupar todo o campo visual, ou seja, 
apresentar- se grande demais.

Sua área (retângulo que circunscreve 
símbolo e logotipo) não deve ultrapassar 
1/4 da área da peça.
São exceções a esta regra questões de
visibilidade e campo mínimo, como em 
favicons e brindes, por exemplo.



Ela é a base do posicionamento e expressa os valores e a forma do 
FAS se comunicar com a sociedade.

A linguagem visual FAS deve ser suave e direta.

Estes são os elementos essenciais do Sistema Visual:

> Marca FAS

> Padrões tipográficos

> Paleta de cores

para apoiar na criação de mensagens visuais. 
Há um conjunto de cores secundárias selecionadas

derivada e harmônica.
Uma paleta que tem como base o azul índigo . A seguir, as tabelas de aplicação

Elementos essenciais



Definições da Cor principal



Definições da Cor principal

#104na4  Cor Hex



Definições da Cor principal



Definições da Cor principal



Definições da Cor principal



A identidade da palavra FAS 

A palavra "FAS" que compõe nossa logomarca foi cuidadosamente desenhada, adotando uma abordagem 
personalizada e exclusiva. Esta personalização reflete a singularidade e identidade distintiva de nossa 
instituição.

Sem Fonte Específica

Ao contrário de utilizar uma fonte predefinida, a palavra "FAS" foi criada sob medida para capturar a essência e 
valores fundamentais de nossa organização. Isso não apenas reforça a originalidade de nossa identidade 
visual, mas também estabelece uma conexão visual única com nosso público.
Reconhecimento Instantâneo: A abordagem única do design visa criar uma logomarca que seja prontamente 
reconhecível, diferenciando-nos de outras organizações.

Utilização Correta

Ao aplicar a logomarca em diferentes contextos, é essencial manter as proporções e a integridade do design 
da palavra "FAS". Evite realizar modificações não autorizadas na estrutura da logomarca para garantir 
consistência e reconhecimento contínuos.

Notas Finais

O design personalizado da palavra "FAS" é uma parte integral de nossa identidade visual. Respeitar as 

em nossa logomarca



#141D5C  Color Hex
 Espaços de cor de #141D5C

Cores FAS - Cor Principal 



Cores FAS - Cor Principal 



Cores FAS - Cor Principal 



Cores FAS - Cor Principal 



Cores FAS - Cor Principal 



Tipografia
A fonte usada pelo FAS em sua iden�dade visual é a Calibri; reconhecida por sua legibilidade, a Calibri oferece uma 
leitura confortável, transmi�ndo uma imagem de inovação e profissionalismo.

Com contornos suaves e uma esté�ca contemporânea, a Calibri reforça o compromisso do FAS com a acessibilidade 
da informação. Sua simplicidade elegante contribui para uma comunicação consistente, essencial na construção de 
uma iden�dade sólida.

A Calibri não apenas atende aos padrões de modernidade, mas também fortalece a presença do FAS no setor de 
saúde e pesquisa cien�fica. Cada traço da Calibri na iden�dade visual do FAS destaca a organização de maneira 
dis�n�va e impactante, consolidando sua imagem confiável e comprome�da.

CALIBRI CALIBRI BOLD



As Variações do Logotipo



As Variações do Logotipo

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «centro de estudos»
 fica centralizado

entre as duas letras
 iniciais e finais

do nome FRANCISCO
 ANTONIO DE DALLES

O «centro de estudos»
 fica centralizado

entre as duas letras
 iniciais e finais

do nome FRANCISCO
 ANTONIO DE DALLES

O topo do miscroscópio
fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS



As Variações do Logotipo



Positivo e Negativo

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O topo do 
miscroscópio

fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «Centro de Estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE SALLES

O «centro de estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE DALLES

As versões em nega�vo devem 
ser usadas apenas quando
a aplicação do logo�po for em 
fundo preto



Grid de Construção

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O topo do 
miscroscópio

fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «Centro de Estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE SALLES

O «centro de estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE DALLES

Para situações em que seja necessário desenhar o logotipo, como: bordados 
artesanais, paredes pintadas, materiais desenhados e pintados à mão.



Grid de Construção

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O topo do 
miscroscópio

fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «Centro de Estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE SALLES

O «centro de estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE DALLES

Para situações em que seja necessário desenhar o logotipo, como: bordados 
artesanais, paredes pintadas, materiais desenhados e pintados à mão.



Grid de Construção

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O topo do 
miscroscópio

fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «Centro de Estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE SALLES

O «centro de estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE DALLES

Para situações em que seja 
necessário desenhar o logotipo, 
como: bordados artesanais, 
paredes pintadas, materiais 
desenhados e pintados à mão.



Margens de Segurança

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O topo do 
miscroscópio

fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «Centro de Estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE SALLES

O «centro de estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE DALLES



Margens de Segurança

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O topo do 
miscroscópio

fica na mesma 
altura do topo
do nome FAS

A base da lâmina
do miscroscópio
fica na mesma 
altura da base
do nome FAS

O «Centro de Estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE SALLES

O «centro de estudos» 
fi c a  c e n t r a l i z a d o
entre as duas letras 
i n i c i a i s  e  fi n a i s
do nome FRANCISCO 
ANTONIO DE DALLES



Convivência entre marcas

xx

x

x

x

Não é permitida a associação da marca do FAS a 
qualquer outra instituição sem o devido processo e 

autorização da direção do FAS .



Cartão de Visitas
Fontes: Uturna e Rahong


